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基金速报 
 

光大保德信量化核心基金净值 (360001) 

日期 20061113 20061114 20061115 20061116 20061117 

基金净值（元） 1.4032 1.4150 1.4464 1.4468 1.4717 

累计净值（元） 1.4832 1.4950 1.5264 1.5268 1.5517 

业绩比较基准：90％×新华富时中国 A200 指数＋10％×同业存款利率 

 

光大保德信货币市场基金收益 (360003) 

日期 20061112 20061113 20061114 20061115 20061116 20061117

每万份基金净收益 (元) 0.7384 1.5271 0.3981 0.4012 0.3980 0.4042 

7 日年化收益率 (%) 1.9610 2.0290 2.0290 2.0420 2.0490 2.0370 

业绩比较基准：一年期银行定期储蓄存款的税后利率 

 

光大保德信红利基金净值 (360005) 

日期 20061113 20061114 20061115 20061116 20061117 

基金净值（元） 1.1438 1.1583 1.1893 1.1772 1.1959 

累计净值（元） 1.1838 1.1983 1.2293 1.2172 1.2359 

业绩比较基准：75%×上证红利指数＋20%×天相国债全价指数＋5%×银行活期存款利率 

 

光大保德信新增长基金净值 (360006) 

日期 20061113 20061114 20061115 20061116 20061117 

基金净值（元） 1.0141 1.0254 1.0483 1.0475 1.0657 

累计净值（元） 1.0141 1.0254 1.0483 1.0475 1.0657 

业绩比较基准：75%×新华富时 A200 成长指数＋20%×天相国债全价指数＋5%×银行同业

存款利率 
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光大保德信观点 
股票市场综述  

上周沪深指数加速上扬，上证指数一周涨幅 4.7%，深圳综指涨幅 1.87%，两市成交额

小幅变动，沪市从上周的 1448 亿元降至 1435 亿元，深市从 702 亿元升至 714 亿元。上周

涨幅居前的几类板块是：金融、房产、媒体、食品饮料和银行；跌幅较大的板块是：半导体、

家庭和个人用品、资本货物、汽车及零部件、制药和生物科技。人民币升值和流动性过剩是

牛市的关键驱动力，金融和房产板块依然是行情的主力军，股指期货的推出将推动大盘蓝筹

股的持续上扬，3G 牌照的发放也促使沪深股市 3G 板块表现日渐强势。  

整体来看，虽然央行副行长吴晓灵称不排除再次提高准备金率的可能，但两市大盘的上

升走势依然得到了反复强化；深交所将适时尽快推出创业板，但对大盘不会造成太大影响。

鉴于近期市场走势受到大盘权重股的影响较大，实际下跌家数多于上涨家数，我们将在今后

的投资中将继续坚持兼顾基本面和估值水平的投资策略。       

                  

表 1. 上证指数表现 

当日变动 当周变动 双周变化 一月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

1.56% 4.70% 5.65% 11.79% 22.98% 80.02% 69.83% 100.00%
资料来源：天相投资系统，截至 2006 年 11 月 17 日 

 

表 2. 基准－新华富时 A200 指数表现 

当日变动 当周变动 双周变化 一月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

1.99% 4.68% 6.84% 13.62% 25.98% 85.67% 72.49% 109.27%
资料来源：新华富时网站，截至 2006 年 11 月 17 日 

 
表 3. 基准—上证红利指数表现 
当日变动 当周变动 双周变化 一月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

3.07% 4.76% 6.11% 16.30% 25.64% 65.94% 54.38% 100.00%
资料来源：天相投资系统，截至 2006 年 11 月 17 日 
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图 1. 新华富时 A200、上证红利指数与上证指数走势比较  
（2006 年 1 月 1 日－2006 年 11 月 17 日） 
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资料来源：天相投资系统 

 

 

图 2. 市场风格指标一周回报率 （2006 年 11 月 10 日－2006 年 11 月 17 日）  
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资料来源：天相投资系统 

 

债券市场综述 

上周短期回购利率在 15 日上调准备金率之后，仅出现了短期的小幅回落，之后即在吴

晓灵关于未来可能再次调整准备金率的讲话刺激下继续上行。截至周五，7 天回购利率均价

已经高达 3.84%，基本上回到了 2000 年之前的水平。 

在居高不下的资金成本刺激下，上周债券二级市场成交清淡。短期融资券除了个别资质

较好的新发行券种以外，基本呈现成交清淡的状态，而央行票据的收益率水平也由于回购利

率的居高不下而有一定的上调，但一级市场的央票则连续多周以相同水平发行。 
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上周统计局公布了 10 月份最新的固定资产投资数据，截至 10 月份，城镇固定资产投

资比去年同期增长 26.8%，显示投资有一定的回落，后期有关调控措施将视乎下一步统计

数据确定。       

            

表 4. 债券市场表现 

当日变动 当周变动 两周变化 当月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

0.06% 0.20% 0.35% 0.78% 2.08% 4.24% 2.99% 100.00%
资料来源：采用上证国债指数（SETBI)，SETBI 为全价指数，截至 2006 年 11 月 17 日 

 
表 5. 收益率曲线  

剩余年限 11-17 当周变动 双周变动 当月变动 三月变动 一年变动

1y 2.1545  0.0605  0.1527  0.1086  -0.0667  0.5470 
2y 2.2806  0.0616  0.0990  0.0195  -0.1574  0.3044 
3y 2.3932  0.0585  0.0605  -0.0043 -0.1992  0.1079 
5y 2.5985  0.0503  0.0061  -0.0242 -0.2500  -0.1933 
7y 2.7798  0.0417  -0.0205 -0.0496 -0.2827  -0.3675 
10y 3.0093  0.0292  -0.0140 -0.1177  -0.3124  -0.4027 
15y 3.3266  0.0188  0.0412  -0.2620 -0.3425  -0.2699 

资料来源：α债券投资分析系统，截至 2006 年 11 月 17 日 

 
市场动态 

国内： 

新老基金引资千亿入市   

9 月至年底掀起营销高潮    前十大基金公司重新洗牌 

9 月以来新老基金营销共同发力，至今共有 22 只新基金成立或发行结束，总发行规模

为 806 亿，老基金持续营销大潮正在掀起。业内人士估计，到年底可为股市带来逾千亿新

增资金。 

据 Wind 统计，11 月以来成立的 8 只新基金总发行规模为 395 亿，平均规模为 49 亿。

这 8 只基金均为股票型基金，仓位一般在 60%－95%。这意味着 8 只基金可为股市带来 237

亿－375 亿元新资金。此外，另外 10 只股票方向基金也正在发行中。 

9－10 月共有 14 只新基金成立（包括 2 只复制基金），总发行规模约 411 亿，平均规

模为 29.38 亿。与 9-10 月成立的新基金相比，近期的基金发行规模创出新高。同时，基金

发行中的业绩导向非常明显，部分业绩优异的公司基金新发行规模均在 50 亿以上。同期的

基金产品也有发行比较困难的，从而拖累了基金发行的平均规模。发行火暴的新基金产品，
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其基金管理人今年旗下基金的业绩均较为突出，远远超出基金同期水平。另外，这种趋势也

预示着在股市转好、基金业生存环境转暖的背景下，优秀基金公司的成长速度显著加快，基

金业进入了规模分化新阶段，新的前十名基金公司正在重新排序中。  

与新基金发行火暴相呼应的是，基金持续营销大潮正在到来。 

近期，监管部门向 21 家基金公司发出做好小规模基金的持续营销工作的提示函，指出

这些基金公司旗下有的基金资产净值持续低于 2 亿元，应认真分析这些基金的规模变动情

况，并提出切实可行的发展规模，加强小规模基金的持续营销工作。 

分析人士据此认为，从现在起，至少有 21 只基金将进入持续营销阶段，这些基金大部

分属于股票方向基金。 

此外，有迹象表明，一些资产净值在 2 亿元－10 亿元之间、业绩较优秀的股票方向基

金持续营销热情更高，其基金管理人希望借助市场良机使其迅速长大。 

消息人士透露，这些绩优基金的持续营销方案将集中在“一元战术”类首发、基金拆分

等方面，尤其是第一种方案有可能成为基金持续营销的主要手段。这种方案的具体要点是，

先大比例分红，把基金净值降到 1 元面值附近，以减少投资者的净值恐高心理，然后进行

持续营销。从部分试行基金的持续营销情况看，效果不错。 

业内人士预计，在大比例分红效应下，这批“便宜”的绩优基金将吸引更多投资者的目

光。如果每只基金持续营销能吸引 20 亿元左右的资金，采取“一元战术”的老基金可为股

市带来上百亿新增资金。 

摘自：2006-11-20【中国证券报】 

 

局面可谓热热闹闹 牛市基金首发呈现四大新特征   

13 只股票基金同时首发的局面可谓热热闹闹，而热闹的背后，记者发现，不同公司的

新产品、不同渠道的基金新品、不同时段的新基金，首发状况呈现很大差异。 

可以肯定，自今年 5 月以来，业界基本判断基金发行进入了一个牛市周期。半年来，

市场又新增了股票基金约 30 只，综观这些基金的发行，大致有四个明显的新特征：业绩与

品牌成为成功第一因素，投资者日益向品牌绩优公司集中；规模中等的第二梯队出现分化，

业绩稳健者渐被市场认可，而表现不佳者有边缘化危险；大银行仍具销售优势；“回头客”

现象明显，客户忠诚度提高。 

业绩品牌塑造强者恒强 

最近几家业绩优异的公司发行的基金可以看出业绩持续稳健的品牌公司的影响力。有业

内人士称，投资者对基金产品有了很多选择后，开始对基金新品的所属公司、基金经理与产
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品特色等十分挑剔，而一批品牌公司多年的业绩深入人心，与销售渠道也合作密切，自然销

售得好。 

据统计，今年首发基金规模超 70 亿份的，都是绩优大公司，几家银行系基金首发成绩

也不错，这与其良好的出身背景不无关系。 

第二梯队分化 

对于 50 多家基金公司而言，除了规模处于前列的约 10 家公司外，还有十来家规模偏

小的公司，处于中间层的大约有 30 家公司。从今年这些公司的新发产品来看，彼此之间分

化明显。 

而记者了解到，另外一些成立较早，由于业绩表现、股东变更等各方面原因，今年首发

基金规模并不理想，有的十多亿份，有的甚至不超过 10 亿份。比起同在一个梯队的其他公

司，由于新发境遇的不同，一下子拉开了份额与市场品牌差距。可以预见，年底在总份额方

面，第二梯队公司的差距会非常大。 

大银行凸显销售优势 

据统计，今年新发过百亿的基金全部产生在工商银行，显然，这与工行广泛的网点与客

户基础紧密相关。 

据不完全统计，一向具有销售优势的工、农、中、建、交五大银行仍然是基金销售的最

强势渠道。尤其是在城市网点与城市客户数量上处于领先的工商银行，今年代销的基金数量

与基金份额仍名列第一。如南方绩优成长本次首发，有效认购客户高达 28 万户，户均约 4

万多元，这与南方大多数基金托管在工商银行，在工行中广泛的客户基础密不可分。 

“回头客”增多 

开餐馆成功与否，关键要有回头客。基金销售也一样，一家具良好口碑的公司或产品，

才会有回头客。据记者了解到，今年这一轮基金热销的背后，许多公司是老客户认购新产品。 

记者了解的几家公司反馈的信息也表明，今年新发产品时，回头客明显增多。有基金专

家称，随着基金业发展，客户会锁定自己熟悉的基金，就像人们习惯于在一家银行存取款。 

摘自：2006-11-20【证券时报】 

 

市场环境决定战略性转向 大盘蓝筹股获基金垂青   

上周中国银行、工商银行两大龙头的强势表现，成为大盘持续向上的重要动力，大盘蓝

筹股再度吸引了市场的眼球。四季度以来基金投资逐渐转向大盘蓝筹股，有迹象表明，未来

几个月大盘蓝筹股仍然是基金增持重点。 

基金经理口味有变 
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根据今日投资财经资讯有限公司 11 月进行的一项基金经理调查，在未来 12 个月内，

大盘蓝筹股是基金经理最为看好的类别，接受调查的基金经理中有 48%的人倾向于投资该

类股票，与此同时，偏好中等市值绩优股和小市值成长股的人数分别占 24%和 20%。 

而对比该公司今年 5 月份所进行的基金经理调查，当时在投资策略选择方面，倾向于

投资大盘股和小盘股的基金经理分别为 17%和 28%，无明显偏好的占 55%。58%的基金经

理认为在牛市中应该选择成长型策略；选择平衡型策略的占 25%；而选择价值型策略的基

金经理人数仅为 14%。 

显然，仅仅过了半年，基金经理们所持观点已经发生了较大的改变，特别是在对大盘蓝

筹股的态度上，拥护者的数量明显增加。从具体行业来看，未来 6 个月内，金融和通讯类

股仍被最多的基金经理认为将超越大盘，分别占 72%和 62%。 

那么投资者应当如何理解基金投资取向的这一变化呢？增持大盘蓝筹股，究竟是基金在

时间临近年底所采取的一种阶段性的带有防御特征的策略行为，还是意味着机构对未来的战

略转向，这一点值得观察。 

稳健应对年底市场 

有分析人士认为，尽管基金总体上来说坚持长期投资理念的色彩更为强烈，但在迫近年

末这一特定时点，在持仓结构调整上，更偏向防御、更趋于稳健也是非常自然的。 

特别是考虑到上半年军工、有色等成长股出现大幅上涨，多数机构获利丰厚，以基金为

主的主力机构目光自然会投向价值相对低估、年报会有一个不错的成绩单的大盘蓝筹股。 

与此同时，相关调查也显示，基金经理的风险意识有所加强。 

今日投资调查数据显示，市场经过大幅上涨后，有 28%的基金经理认为国内股市高估，

比 7 月份增加了 9 个百分点；预期 12 个月后中国股市将上升的基金经理人数为 84%，比 9

月份减少了 10 个百分点。此外，基金经理对 2007 年的收益率预期普遍降低，认为将高于

2006 年的占 20%，认为收益将低于 2006 年的人数高达 67%。 

从这样一组数据中我们可以看出，在基金经理风险意识转强、收益预期下降的背景下，

基金投资更重视确保稳健收益是合乎逻辑的选择。成长型的资产类别与价值型的资产类别在

基金总体资产中一降一升，直接反映在二级市场上的，就是大盘蓝筹股四季度以来的持续强

势。 

市场环境决定战略性转向 

在总体策略偏重防守、年末重业绩倾向抬头等阶段性因素之外，市场环境的深刻变化也

决定了基金对大盘蓝筹股的重视将再次提到一个前所未有的高度上来。 

从投资对象来看，随着中行、工行、国航等一批大盘蓝筹股的上市，以及未来更多的央
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企的上市，沪深市场真正的大蓝筹时代正在来临。与以往号称“大蓝筹”的部分上市公司相

比，这是一批真正的行业龙头企业，也将成为基金等机构投资者不能不配的品种。从基金发

行情况看，正在发行的上证红利 ETF、长盛中证 100、有望在近期发行的广发大盘，其主

要投资对象都是大盘蓝筹股。 

从作为投资主体的股票方向基金自身来看，今年以来其资金规模快速膨胀，从其运作上

看，增加大盘蓝筹股的配置比例势在必行。新基金目前发行规模普遍较大，仅就 10 月以来

成立的新基金看，尽管不少公司采取了限售措施，规模在 50 亿份以上的仍有 5 只，其中南

方绩优成长高达 124 亿份。有分析人士指出，对于这么大规模的基金来说，小盘品种的流

动性已经成为需要考虑的问题。对于市值 10 亿的股票来说，拿出基金资产的 1%去买就足

以达到单只个股资产配置的上限。如果过多配置中小盘股的话，股票数量会多得难以管理。

在这种情况下，盘子较大的品种会是其自然选择。 

从国际证券市场的经验来看，良好的流动性会增强投资者对股票的估值，对于大盘蓝筹

股来说，通常存在“流动性溢价”。 

“流动性溢价”这一概念，在 2004 年上半年 “五朵金花”行情中已经初步为人们所

知，但限于投资对象质地、投资主体能力两方面的局限，基金无力将这一概念贯彻到底。此

番大盘蓝筹股卷土重来，在其自身质地和机构投资者资金实力的提升、在股指期货行将推出

的背景下，基金加大大盘蓝筹股配置比例很可能是一个战略性、长期性的举措。 

摘自：2006-11-20【中国证券报】 
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公司动态 
 

保德信国际投资亚洲区域年会成功召开 

由光大保德信基金管理有限公司主办的 2006 年保德信国际投资亚洲区域年会于 11 月

13、14 日在上海召开。保德信国际投资亚洲区总裁克里斯多夫·库珀（Christopher Cooper），

保德信国际投资首席策略师约翰•普利文（John Praveen）以及保德信国际投资在韩国、日

本、中国台湾等地区的总经理及首席投资总监等 10 多人出席了此次会议，同时参会的还有

光大保德信基金管理有限公司总经理傅德修先生和首席投资总监袁隆宏先生。会议期间，与

会者就保德信在亚洲地区的国际投资业务进行了充分的沟通，并对各地区的市场现状和前景

进行了交流。 

本次会议引起了众多媒体的关注，15 家中外媒体参加了 11 月 14 日召开的媒体见面会，

克里斯多夫·库珀、约翰•普利文以及公司总经理傅德修先生接受了部分媒体的专访。同时，

保德信国际投资首席策略师约翰·普利文在此间发布了保德信国际投资《2007 年全球投资

展望》。会后，各参会人员与记者进行了充分、热烈的交流。 

通过此次公司及外方股东与媒体之间的良好互动，充分显示了保德信在亚洲投资领域内

的实力，并塑造了光大保德信基金管理有限公司的良好形象。 
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互动园地/你问我答 
 

 

问：光大保德信新增长基金是不是开通网上交易费率优惠了？ 

为更好服务于基金投资者，拓宽投资者投资光大保德信基金管理有限公司旗下开放式基

金的渠道，本公司自 2006 年 11 月 20 日起，与银联电子支付服务有限公司合作对光大保德

信新增长股票型证券投资基金（基金代码 360006）网上交易申购费率实行优惠。优惠方案

如下： 

光大保德信新增长股票型证券投资基金（基金代码 360006）： 

500 万元以下 申购金额的 0.6％ 
申购费率 

500 万元（含 500 万元） 1000 元 

赎回费率 赎回费率维持原有费率方案 

光大保德信新增长股票型证券投资基金网上交易优惠费率常年有效。 

 

问：光大保德信新增长基金开放赎回了吗？ 

根据《光大保德信新增长股票型证券投资基金基金合同》和《光大保德信新增长股票型

证券投资基金招募说明书》的有关规定，光大保德信新增长股票型证券投资基金定于 2006

年 11 月 20 日起开始办理日常赎回业务。 

投资咨询类 

本文件中的信息均来源于已公开的资料，我公司对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。本文件非法定公开披露信息或基金宣传推介材料，仅作为客

户服务内容之一，供投资者参考，不构成任何投资建议或承诺。投资有风险，基金过往业绩不代表未来表现。本文件的版权仅为我公司所有，未经我公司

书面许可，任何机构和个人不得以任何形式翻版、复制、刊登、发表或引用，如引用、刊发，需注明出处，且不得对本文件进行有悖原意的删节或修改。


